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Radio

Radio to jedno z najstarszych i najbardziej dostep-
nych medidw, ktére nadal cieszy sie duzg popular-
nosciq. Dzieki swojej mobilnoSci i tatwej dostepnosci,
jest doskonatym narzedziem do dotarcia do
szerokiego kregu odbiorcow.






Radio

1. Sprawdz czy definicja twojego
targetu jest dostepna w badaniu
Radio Track

Sprawdz zestaw zmiennych, ktére oferuje Radio
Track. Jesli nie mozesz zbudowa¢ targetu w oparciu
o dostepne w badaniu zmienne to przemodelu;j
definicje wykorzystujgc dostepne badania, aby

w efekcie uzyska¢ jak najbardziej precyzyjny obraz
grupy celowej.

2. Kontroluj liczebno$§¢ proby targetu

Zadbaj o wiarygodne statystycznie dane o stuchal-
nosci. Niska liczebnos§¢ préby prowadzi do btednych
whnioskéw oraz czesto absurdalnych decyzji.
Pamiegtaj, ze badanie Radio Track prowadzone jest
w metodologii Day After Recall i jest badaniem
deklaratywnym, ktére obrazuje jedynie prawdopo-
dobienstwo stuchania radia.
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3. Dowiedz sie jak stucha radia
twoja grupa celowa

Przyjrzyj sie wzorom stuchalnosci grupy celowe;.
Przebadaj kazdy dzieh tygodnia oddzielnie. Nie
grupuj dni powszednich i weekenddw, poniewaz
badanie przebiegu krzywej stuchalnosci dla kazde-
go dnia osobno pozwala podjg¢ trafne decyzje o
doborze pasm w kampanii.

4. Wyznacz strategie obecnosci
w radio

Znajgc wzory stuchalnosci oraz wspétstuchalnosci
stacji radiowych w targecie podejmij decyzje

o wigczeniu poszczegdlnych dni tygodnia do dzia-
lan dla kazdej stacji/ sieci staciji osobno. Kieruj sie
w pierwszej kolejnosci wysokqg stuchalnosciq

w targecie.
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5. Analizuj wnikliwie pory dnia
w kampanii radiowej
Biorgc pod uwage charakter reklamowanego

produktu, zadecyduj ktére dayparty wigczy¢ do
kampanii a ktére wykluczy¢.

6. Dowiedz sie czy mozliwe jest
przeprowadzenie kampanii w formie
dziatah niestandardowych

Sprawdz mozliwos€ zaistnienia z kampaniq poza
blokami reklamowymi. Radio jest medium bardzo
elastycznym i daje reklamodawcom wachlarz
mozliwosci wspotpracy. Monitoring aktywnosci
konkurentéw w radio ogranicza sig¢ wylgcznie

do obecnosci w blokach reklamowych.
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7. Rozwaz mozliwos¢ miksu kilku
rodzajow obecnosci na antenie

Zdecyduj o mozliwosci potqgczenia standardowej
obecnosci w blokach reklamowych ze sponsorin-
giem oraz konkursami. Potgcznie kilku form zaist-

nienia na antenie daje najlepsze rezultaty.

8. Pochyl sie i nad parametrami
mediowymi kampanii wykorzystujqgc
optymaijzery

Nie bdj sie duzej liczby symulacji. Im wiecej symula-

cji przeprowadzisz tym lepiej poznasz realia budze-
towe oraz mozliwosci prowadzenia dziatah.
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9. Naszkicuj strategie
zakupu

Podejmij decyzje o ksztatcie kampanii. Sprawdz
mozliwosci zasiegowe oraz kosztowe pakietéw
radiowych, zastanéw sie czy warto korzystaé

z gotowych rozwiqzan czy tworzy€ wiasne.

10. Pamietaj, ze rolowanie fal
w Radio Tracku ma sens

Korzystanie danych pomijajgcych rolowanie fal
badania prowadzi do bezwartosciowych wnioskow.
Préby badania realizowane sq w okresach
trzymiesigecznych, co wyklucza mozliwos¢ fragmen-

tacji fal.



Planujesz dziatania reklamowe?
Potrzebujesz wsparcia w planowaniu,
realizacji lub analizie postbuy kampanii?

Napisz do nas na:
biuro@fivemedia.com.pl

Agnieszka: +48 606 354 860
Beata: +48 728 475 980
Magda: +48 502 514 381

Obserwuj nas:
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