FINGE

Telewizja

Telewizja, jako medium masowe, odgrywa kluczowq
role w realizacji kampanii reklamowych. Aby jej
wykorzystanie byto skuteczne, warto przestrzegac
kilku praktycznych zasad, ktére pozwolq na doktad-
ne zaplanowanie i efektywnq realizacje dziatan.






Telewizja
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1. Zdefiniuj grupe celowqg

Upewnij sie czy zmienne opisujqce target sq
dostepne w badaniu telemetrycznym. Pamietaij,
ze panel opiera sie w przewazajgcej mierze na
zmiennych demograficznych. Uzyj dostepnych
badan, aby stworzyé demograficzny profil
twojego targetu.
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2. Sprawdz liczebnos§¢ proby targetu

Graniczna liczebno&¢ préby w badaniu teleme-
trycznym w Polsce wynosi 300 przypadkéw. Dane

o oglgdalnosci wygenerowane na prébach oscylu-
jacych wokét 300 przypadkéw lub ponizej 300 majqg
tendencje do niestabilnosci. Planowanie na niskich
proébach staje sie nieprzewidywalne w perspektywie
statystycznej.
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3. Zbadaj wzory oglgdalnosci
dla twojego targetu

Przed przystgpieniem do planowania kampanii
sprawdz jak zachowuje sie twoja grupa celowa
przed telewizorem. Sprawdz potencjaty zasiegowe
poszczegblnych pér dnia, zbadaj udziaty poszcze-

goélnych pér dnia w dni powszednie oraz
w weekendy.
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4. Wyznacz cel kampanii

Wyznaczenie celu kampanii pozwoli ci rzetelnie
przygotowaé analize konkurenciji
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5. Przeprowadz analize otoczenia
konkurencyjnego w telewizji

Dowiesz si¢ jaki jest clutter reklamowy, sezonowos¢,
bedziesz mogt wyznaczy€ optymalne natezenie
dziatan dla przecigtnego tygodnia kampanii oraz
optymalng dtugos¢ aktywnosci. Sprawdz jakie kopie
wykorzystujg rywale i jaki split stacji stosujq

w dziataniach.
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6. Przeprowadz negocjacje
warunkéw zakupu
Zatéz wszystkie mozliwe formy zakupu kampanii

i wynegocjuj najlepsze warunki dla budzetu, ktérym
dysponujesz.
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7. Zderz cele kampanii, wnioski
z analizy kampanii konkurencyjnych
z budzetem, ktorym dysponujesz

Zbadaj wnikliwie czy budzet na telewizje pozwala
zrealizowa¢ cele postawione przed kampaniq.
Zastandw sie jak zoptymalizowa¢ budzet na
potrzeby oczekiwanych rezultatéw.
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8. Przeprowadz symulacje kampa-
nii z wykorzystaniem dostepnych
optymajzeréw

Im wiecej symulacji przeprowadzisz, tym lepiej

poznasz witasciwosci grupy celowej a takze przygo-
tujesz sie na wszystkie mozliwe scenariusze dziatan.
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9. Przygotuj strategie

zakupu dziatan

We? pod uwage sezonowe wypetnienie blokéw
reklamowych, dowiedz si¢ o planowanych reduk-

cjach zlecen pakietowych, ocen strategie zakupow

konkurentow.
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10. Zadbaj o przygotowanie doku-
mentow niezbednych do przepro-
wadzenia kampanii

Przygotuj wzory upowaznien oraz petnomocnictw.



Planujesz dziatania reklamowe?
Potrzebujesz wsparcia w planowaniu,
realizacji lub analizie postbuy kampanii?

Napisz do nas na:
biuro@fivemedia.com.pl

Agnieszka: +48 606 354 860
Beata: +48 728 475 980
Magda: +48 502 514 381

Obserwuj nas:
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