FIN E

10 zasad
planowania
kampanii

w social
mediach

Niezaleznie od tego, jaki biznes czy ustuge chcesz
promowag, ptatna kampania w social mediach moze nie
przynie§¢ oczekiwanych efektow bez jej odpowiedniego
zaplanowania. Oto 10 rzeczy, na ktére nalezy zwrdcié
szczegblng uwage planujgc ptatne dziatania w mediach

spotecznoSciowych.






10 zasad planowania kampanii w social mediach

1. Ustal cel kampanii

Zdefiniuj, co ma by¢ efektem prowadzonych dzia-
tan. Przyktadowymi celami kampanii mogq by¢ np.
zbudowanie jak najwigkszego zasiegu, przekiero-
wanie uzytkownikéw na strone www, sprzedaz
produktow w sklepie internetowym lub zachecenie
odbiorcéw do bezposredniego kontaktu z markq.

2. Okresl grupe docelowqg

Grupa odbiorcéw powinna by¢é w przemyslany
spos6b dopasowana do celu kampanii. Zdefiniuj,
kim jest Twéj idealny odbiorca. W jakim jest wieku,

gdzie mieszka, czym sig interesuje?
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3. Wybierz kanat komunikaciji

Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin, TikTok, a
moze cos innego? Dokonaj wyboru adekwatnie do
celu kampanii i grupy docelowej. Po wybraniu
kanatu lub kanatéw dopasuj przygotowany wcze-
$niej profil idealnego odbiorcy do mozliwosci

w zakresie targetowania, jakie oferuje dana pla
forma.

4. Wybierz cel reklamowy

Kiedy wiemy juz, co doktadnie chcemy osiggngé
naszymi dziataniamii wybraliSmy platforme, na
ktorej chcemy je prowadzi¢, nalezy dobrac¢ wtasci-
wy cel reklamowy sposréd tych, ktére dana plat-
forma oferuje. Na tym etapie warto zastanowic sie,
czy ludzie z grupy docelowej znajg mojgq firme,
produkt lub ustuge. Jesli nie, warto w pierwszej
kolejnosci zbudowaé swiadomos§é marki wsréd

potencjalnych klientow.
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5. Zaplanuj budzet

Okreél, ile pieniedzy chcesz (lub ile mozesz) wydaé
na dziatania. Sprawdz jaki budzet nalezy przezna-
czy¢, aby pokry¢ wybrang grupe docelowq. Wiado-
mo, ze im bedzie ona wigksza, tym wiecej pieniedzy
potrzebujemy. W odwrotnym przypadku - kiedy

z goéry wiemy juz, ile maksymalnie mozemy wydaé
- sprawdzimy jaki procent okres§lonej wczesniej

6. Sprawdz, co robi konkurencja.

grupy docelowej mozemy pokry¢.

W jaki sposé6b sie komunikuje? Jak wyglgda jej
identyfikacja wizualna? | wreszcie — jakie reklamy
emituje? Taki ,przeglad” moze utatwi€ Ci przygoto-
wanie komunikaciji do Twojej kampanii.
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7. Przygotuj jakosciowe materiaty

Materiaty powinny by¢ w wymiarach i formatach
odpowiednich do specyfikacji miejsc, w ktérych
majqg by¢ promowane. Nie mozna poming¢é
réowniez warstwy tekstowej. Tre§¢ promowanego
posta powinna byé napisana w sposéb
zachecajqcy, ciekawy, dostosowany do odbiorcy.
Wazny jest rowniez odpowiedni dobér CTA

(call to action, wezwanie do dziatania).
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8. Miej na uwadze codzienng
aktywnos¢ marki w social
mediach.

Warto zadbag, zeby niezaleznie od prowadzonych
dziatan reklamowych konta marki byty prowadzo-
ne na biezqgco w staranny, atrakcyjny sposob.
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9. Zadbaj o zaplecze analityczne

Jesli w kampanii chcemy kierowaé ruch na strone
www, muszq znajdowaé sie na niej piksele (np.
piksel Facebooka). Przydatny bedzie réwniez
Google Analytics.
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10. Testuj i wyciggaj wnioski

Optymalizacje prowadzonych dziatah to wiasciwie
niekonczqcy sie proces. Testowaé mozna np.
skutecznos§¢ réoznych kreacji lub grup docelowych.



Planujesz dziatania reklamowe?
Potrzebujesz wsparcia w planowaniu,
realizacji lub analizie postbuy kampanii?

Napisz do nas na:
biuro@fivemedia.com.pl

Agnieszka: +48 606 354 860
Beata: +48 728 475 980
Magda: +48 502 514 381

Obserwuj nas:
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