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10 zasad
planowania
kampanii
digital.

Te 10 praktycznych zasad, ktore krok po kroku prze-
prowadzq Cie przez proces planowania i realizaciji
kampanii. Dzieki nim unikniesz btedéw i zwiekszysz
szanse na sukces.






10 zasad planowania kampanii digital.

1. Zdefiniuj cele kampanii

Aby zaplanowaé efektywng kampanie digital,
zdefiniuj jasne i mierzalne cele. Wiedza o tym, co
chcesz osiggng¢, pomoze w wyborze odpowiednich
strategii i narzedzi, a takze umozliwi skuteczne
mierzenie postepow i realizacji wskaznikoéw
mediowych (KPI).
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2. Okresl grupe docelowq

Zidentyfikuj doktadnie swojq grupe docelowq na
podstawie demogrdfii, zainteresowan, wartosci,
stylu zycia, nawykéw zakupowych, lojalnosci wobec
marki i preferencji zakupowych. Nastepnie utwérz
konkretne segmenty — podzielenie odbiorcéw na
mniejsze grupy na podstawie podobnych cech

i potrzeb, pozwoli Ci na bardziej efektywne dziata-
nia.
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3. Przeanalizuj zachowania Twojej
grupy docelowej w internecie

Wykorzystaj narzedzia takie jak Gemius Mediapanel
do analizy zachowan uzytkownikéw, aby doktadniej
poznaé swojqg grupe docelowq i dowiedzie€ sie,
ktére strony i aplikacje odwiedza najczescie).
Analizy dokonaj na podstawie wskaznika Affinity
Index (wskaznik dopasowania), by dobraé najtraf-
niejsze miejsca emisji.

4. Zbadaj dziatania konkurenciji

Przeanalizuj dziatania konkurencji

w mediach spotecznosciowych, na stronach inter-
netowych oraz w wynikach wyszukiwania - pomoc-
ne bedq takie narzedzia jak Meta Ad Library, TikTok
Ad Library, Pinterest Ad Library, Linkedin Ad Library,
Brand24, SimilarWeb czy SEMrush. Do szczegbtowej
analizy aktywnosci konkurenciji wykorzystaj narze-
dzia AdReal oraz AdReport.
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5. Wybierz odpowiednie
platformy reklamowe

Wybierz odpowiednie platformy reklamowe na
podstawie analizy grupy docelowej, konkurenciji
oraz celéw kampanii, aby maksymalizowaé efek-
tywnos$¢ wydatkoéw. W razie watpliwosci skonsultuj
sie ze specjalistg ds. planowania kampanii online
lub domem mediowym.

6. Uwzglednij kampanie
ptatng w wyszukiwarce

Zaplanuj dziatania ptatne w wyszukiwarce tak, aby
zwigkszy€ widoczno$¢ marki, dzielgc kampanie na
frazy brandowe, produktowe i ogélne. Opracuj
dziatania na caty rok, z intensywniejszg emisjq

w miesigcach najwigkszego popytu na oferowane
produkty.
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7. Okresl budzet kampanii

Okresl budzet kampanii uwzgledniajqgc cele, grupe
docelowq i kanaty, ktére bedg najbardziej efektyw-
ne. Przy budzetowaniu nie zapomnij uwzglednié
kosztéw zwigzanych z przygotowaniem kreaciji
reklam, monitoringiem kampanii oraz ewentualny-
mi korekt mi w trakcie jej trwania.
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8. Przygotuj kreacje i formaty
reklamowe

Stwoérz atrakcyjne i spojne z identyfikacjg wizualng
kreacje reklaomowe, dostosowane do grupy docelo-
wej i wybranych kanatéw komunikacji. Przygotuj
r6znorodne formaty reklamowe, takie jak wideo,
bannery czy reklamy natywne-

w zaleznosci od wybranych kanatéw dotarcia.
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9. Zweryfikuj poprawnos¢
implementacji narzedzi
analitycznych

Upewnij sig, ze kody Sledzqce i narzedzia analitycz-
ne sq poprawnie zaimplementowane na Twojej
stronie, aby méc doktadnie mierzyc¢ jej efektywnos¢.
Sprawdz dziatanie Google Analytics i innych narze-
dzi kilka dni przed rozpoczeciem kampanii.
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10. Zaimplementuj kampanie i
optymalizuj jg na biezgco

Zaimplementuj kampanie kilka dni przed startem,
aby daé systemom czds na sprawdzenie i akcepta-
cje reklam — oraz wprowadzenie ewentualnych
zmian w przypadku ich ograniczenia lub
odrzucenia. Monitoruj wyniki i realizacje wskaznikéw
mediowych, testuj rézne warianty reklam i optyma-
lizuj kampanie na biezqgco.



Planujesz dziatania reklamowe?
Potrzebujesz wsparcia w planowaniu,
realizacji lub analizie postbuy kampanii?

Napisz do nas na:
biuro@fivemedia.com.pl

Agnieszka: +48 606 354 860
Beata: +48 728 475 980

Obserwuj nas:
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